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資材館などが好調なスタート
地域のニーズを調査、防災・防犯などを強化
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ホームセンター経営統計2017
既存店は若干の改善
坪年商は年々低下、店年商も漸減

新店リポート

決算報告

株式上場記念 LIXILビバ特集
プロ向け建材流通の変化に手応え
株式上場で成長を加速、新たな成長の段階へ

LIXILビバ・渡邉修社長インタビュー

表紙の写真：スーパービバ
ホーム厚木南インター店

＊�連載「小売業の基礎知識」
は今回は休載します。


